SISTEMA AGROALIMENTARIO DE LOS PEQUEÑOS FRUTOS
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1-INTRODUCCIÓN


El sistema agroalimentario (producción-comercialización-consumo) de la fruta presenta, en las distintas cincunstancias espacio-temporales, diferentes objetivos.


En primer lugar, la fruta puede consumirse por multitud de motivos, entre los que cabe destacar:

·  Conveniente en la dieta.

·  Complementaria en la dieta.

·  Agradable ó recreativa al paladar.

·  De interés social.

·  Etc....


Ese destino comercial impone unas características a la fruta que hay que tener en cuenta en la fase productiva y comercial. El proceso natural, producción-comercialización-consumo, está totalmente subordinado a la última fase, para que el sistema sea competitivo.


A lo largo de la segunda mitad del siglo XX, el superdesarrollo de algunas frutas ha originado problemas de excedentes productivos. Por contra, existen otras frutas sin esos problemas debido a que la intensificación productiva y comercial presidida por el imperativo de la cantidad no fue útil debido a que su escasa demanda era satisfecha con la producción existente.


En estos tiempos cercanos al año 2.000, por diversos motivos: culturales, sociales, científicos, económicos, etc., el imperativo de la cantidad está cambiando por el de la calidad, en sus múltiples acepciones como:

· Diversidad en el binomio oferta-demanda.

· Internacionalización de las producciones.

· Alimentación más equilibrada.

· Productos más elaborados.

· Etc...

que provocan un interés creciente, complementario y más selectivo hacia ciertas frutas que tenían, genéricamente, una presencia casi testimonial en los mercados. Entre éstas aparecen con frecuencia las que se engloban bajo la expresión de “pequeños frutos”, por su menor importancia económica o por el tamaño reducido de su fruta. Debemos entender como producciones de “pequeños frutos” aquellas frutas obtenidas de vegetales semileñosos que dan frutos de tamaño reducido para nuestro uso. En base a ello, se puede adoptar la denominación de fruta de "Frutales Arbustivos" por considerarla más correcta.


Estas plantas que englobamos bajo la denominación de "Frutales Arbustivos" presentan una dinámica optimista en las posibilidades de explotación productiva y comercial por el protagonismo actual del desarrollo cualitativo de las producciones vegetales.


Los Frutales Arbustivos de Zonas Templadas pertenecen a varios géneros botánicos y destacan como más importantes:

· Rubus ( frambuesos, zarzamoras,...)

· Ribes ( groselleros,...)

· Vaccinium ( arándanos,...)


Estos tres géneros presentan las siguientes características generales:

· Estructura con desarrollo arbustivo.

· Propagación por multiplicación.

· Material vegetal directo o sin injertar.

· Decorativas en vegetación, floración y fructificación.

· Cultivo en línea; en pequeñas o grandes superficies.

· Recolección manual o a máquina.

· Orientación comercial semejante; consumo en fresco o transformación industrial.

· Fruta apreciada por diversos motivos: propiedades dietéticas; sabores, texturas y colores diferentes; formas variadas.


Estas características tan versátiles pueden facilitar, en cierto modo, su expansión productiva y comercial.


Por todo ello, la explotación de Frutales Arbustivos de Zonas Templadas, tienen un interés de actualidad y de futuro dentro del equilibrio general frutícola que persigue el desarrollo cualitativo de las producciones vegetales en el entorno comercial español, europeo e, incluso, intercontinental, si se planifica adecuadamente su explotación moderna, planteando los problemas y adoptando las soluciones con acierto en el marco de las circunstancias locales que protagonizan toda actividad agraria dependiente del medio.


No obstante, para la iniciación y/o expansión productiva y comercial, en una zona geográfica sin esta tradición, es necesario establecer unas premisas fundamentales a tener en cuenta:

· Necesidad de tener resuelta la comercialización de las producciones.

· La instalación productiva debe planificarse según el destino comercial definido.

· La dificultad de disponer material vegetal de calidad.

· Los sistemas de explotación son muy diversos.

· La superficie de plantación puede ser desde pequeñas superficies con mano de obra directa y personal a grandes superficies mecanizadas.

· La vida económica y productiva es diferente según el material vegetal empleado y el sistema de explotación elegido.


La tipología de las explotaciones que existen en la gran mayoría del territorio español son el resultado de un conjunto de circunstancias culturales, sociales y económicas que conforman su actividad agraria.


Este trabajo pretende dar una panorámica aproximada del sistema agroalimentario español de las frutas obtenidas de los frutales arbustivos anteriormente señalados, en estos últimos años del siglo XX, mediante el estudio de la producción-comercialización-consumo en las áreas geográficas de más incidencia.
2.-PRODUCTORES

La explotación productiva, con objetivos comerciales de estas pequeñas frutas obtenidas de los frutales arbustivos de zonas templadas ya comentados, está protagonizada esencialmente por el frambueso rojo y se sitúa fundamentalmente en zonas concretas de las siguientes Comunidades Autónomas: Andalucía, Asturias, Extremadura y Galicia.
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Estas actividades productivas son bastante nuevas, con menos de treinta años de experiencia. Su evolución y dinamismo es muy variable y con características diferentes en las distintas zonas productivas.


La concepción de estas explotaciones, tanto a nivel productivo como comercial, es muy  distinta debido a multitud de factores: culturales, sociales, ecológicos y económicos, que conducen a resultados muy diferentes en la evaluación de la actividad.


Por tanto, según el destino de la producción (comercialización-consumo), se pueden poner en práctica diferentes sistemas de explotación dependiendo del material vegetal a utilizar y de su manejo cultural en función del entorno productivo elegido. Como concepciones opuestas y extremas se tienen las plantaciones de cultivo permanente al aire libre frente a las plantaciones de cultivo anual en invernadero.

2.1.-ANDALUCÍA

La producción andaluza de frambuesa se sitúa en dos provincias, Huelva y Granada, con sistemas de explotación muy diferentes. La producción de zarzamora, arándano y grosella tiene en la actualidad escasa importancia frente a la frambuesa.
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En Huelva la producción de frambuesa es a partir de plantaciones de cultivo anual en invernadero.

En Granada la producción es obtenida de plantaciones de cultivo permanente al aire libre.

2.1.1.-HUELVA

Las zonas productoras se sitúan en parte de las comarcas agrarias de Condado Litoral y Condado Campiña, en los municipios de Moguer, Palos de la Frontera, Lucena del Puerto y Bonares, principalmente.

[image: image3.png]BADAIZ

PORTUGAL J—

seviLa

0. ATLANTICED

) Zone de produccién




Se entrevistaron a 17 productores, todos de frambuesa menos uno que sólo produce zarzamora, tres de aquéllos también producen zarzamora y además uno de éstos produce arándano y ha plantado, este año, grosella.

El número de productores de frambuesa es de unos 40, con una superficie total de 150-160 hectáreas; la superficie por productor es muy variable, entre 18 y menos de 1 hectárea, frente a las cuatro hectáreas de media. La superficie de zarzamora es escasa y de grosella aún menor. En arándano se están realizando plantaciones de varias decenas de hectáreas, como cultivo permanente y al aire libre.

La explotación de la frambuesa en Huelva se inicia en 1.990, con una concepción similar al cultivo tradicional de la fresa en la zona. Se trata como cultivo anual, plantando en invernadero el material vegetal (= primocane + sistema radicular) desarrollado y en letargo para provocarle la producción en la floricane; terminada la recolección se realiza el arranque.

La evolución de la producción a lo largo de estos años ha sido buena y en constante aumento, debido a la incorporación de soluciones tecnólógicas para resolver los problemas que se han ido presentando.

Los motivos principales que desarrollan el cultivo son: fruta novedosa, complementaria a la fresa que aprovecha sus canales comerciales y con una tecnología productiva parecida.

Las variedades de frambuesa empleadas son no remontantes: “Glen Moy”, “Glen Clova”, “Glen Lyon”, “Glen Prosen”, “Malling Jewel”, “Tulamen”,.… Las variedades remontantes no dan tan buenos resultados productivos.

La recolección se lleva a cabo esencialmente entre los meses de marzo a mayo, aunque se inicia a partir de diciembre. La producción por temporada se sitúa alrededor de 1.000 toneladas.

El destino de la fruta es para consumo en fresco, prácticamente en su totalidad, a mercados europeos. No se plantean, por ahora, problemas de venta, pero pueden surgir si aumenta rápidamente la producción. El precio percibido por el productor es en torno a las 1.500 pesetas por kilo.

Para obtener buenos resultados productivos, los cuidados de cultivo más incidentes son el manejo del riego (fertirrigación) en el periodo inmediato a la plantación y la polinización que obliga a la colocación de colmenas en los invernaderos.

Los mayores gastos de la actividad se deben a las necesidades de mano de obra (sobre todo por la recolección) y de material vegetal por la tecnología anual del cultivo empleada.

Partiendo de la premisa de que es un cultivo muy delicado, los principales problemas que plantea y sobre los que se debe intensificar la búsqueda de soluciones son: disponer de material vegetal de calidad para la plantación, condiciones físicas y biológicas del suelo, fertirrigación y polinización.

2.1.2.- GRANADA

Las zonas productoras se sitúan en parte de la comarca agraria de Las Alpujarras, en los municipios de Busquístar, Cástaras, Pórtugos y Trevélez, principalmente.
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Se entrevistaron a 20 productores, todos de frambuesa menos uno que sólo produce zarzamora.

El número de productores de frambuesa es de unos 90, con una superficie total de unas 25 hectáreas; la superficie por productor es muy variable, entre 2 hectárea y 5 áreas, frente a las 0,3 hectáreas de media.

La explotación de la frambuesa en Granada se inicia en 1.983, debido a la iniciativa de una empresa navarra del sector agroalimentario tratando de obtener una producción suficiente para hacer viable el establecimiento de un centro de transformación o un centro de comercialización. Se plantea la producción con variedades de frambuesa remontante: “Zeva R”. y “Heritage”, en cultivo permanente al aire libre con una recolección sobre cañas primocane. Se comprueba que la variedad “Heritage” es más productiva, de recolección más fácil y de fruta más consistente que la variedad “Zeva R”. Posteriormente también se incorpora, a pequeña escala, alguna variedad no remontante (“Puyallup Large”) para producir en floricanes a principio del verano.

La evolución de la producción a lo largo de estos 15 años ha sido diversa: protagonizada por la variedad “Heritage”, durante los primeros cuatro o cinco años se llevaron a cabo gran número de plantaciones; posteriormente con la bajada de los precios para destino industrial disminuye la producción; el conflicto bélico de la antigua Yugoslavia provocó una mejora de los precios y consecuentemente se elevó la producción, que se sigue manteniendo en un equilibrio inestable por la falta de potenciación del consumo en fresco (con precios más elevados), de agrupación de productores, de ayudas institucionales, etc. Estas circunstancias, junto a las peculiaridades del cultivo y necesidades de mano de obra, hacen deducir que la producción de estas frutas se considera interesante como complemento de renta en estas zonas de minifundio con condiciones ecológicas adecuadas.

Los motivos principales que desarrollan el cultivo son: motivos económicos, mejor aprovechamiento de la mano de obra familiar y el consejo de un técnico que además se encarga de la comercialización.

La variedad de frambuesa empleada, casi en exclusiva, es “Heritage”.

La recolección se lleva a cabo esencialmente entre los meses de julio a octubre, con algo de producción en los meses anteriores y posteriores. La producción por temporada se sitúa alrededor de 200 toneladas.

El destino esencial de la fruta es para congelación, aunque se pretende desviar lo máximo posible a consumo en fresco que no llega a superar el 30% de la producción. No se plantean, por ahora, problemas de venta, pero pueden surgir si aumenta rápidamente la producción. El precio percibido por el productor es en torno a las 180-195 pesetas por kilo.

Para obtener buenos resultados productivos, los cuidados de cultivo más incidentes son el abonado y el riego, y también el mantenimiento del suelo y la poda.

Los mayores gastos de la actividad se deben a las necesidades de mano de obra (sobre todo por la recolección) y la compra de fertilizantes.

Además de que es un cultivo muy delicado, los principales problemas que plantea y sobre los que se debe intensificar la búsqueda de soluciones son: elevar el precio de la fruta y plantear el cultivo acorde con la posibilidades de mano de obra en la recolección.

2.2.-EXTREMADURA

La producción extremeña de frambuesa se sitúa en la provincia de Cáceres. La producción de zarzamora, arándano y grosella tiene en la actualidad muy escasa importancia frente a la frambuesa. 
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La producción se obtiene, esencialmente, de plantaciones de cultivo permanente  al aire libre, aunque existen pequeñas superficies bajo invernadero.

2.2.1.-CÁCERES

Las zonas productoras se sitúan en parte de las comarcas agrarias de Jaraíz de la Vera y de Plasencia, en los municipios de Garganta de Olla, Cuacos de Yuste, Jaraíz, Piornal y El Torno, principalmente.
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Se entrevistaron a 30 productores, todos de frambuesa menos uno que también produce zarzamora.

El número de productores de frambuesa es de unos 300, con una superficie total de unas 90 hectáreas; la superficie por productor es muy variable, entre 5 hectáreas y 5 áreas, frente a las 0,3 hectáreas de media. Hay unas 5 hectáreas en invernadero.

La explotación de la frambuesa en Cáceres se inicia en 1.973, debido a la iniciativa de una empresa del sector agoalimentario y de la administración. Se plantea la producción con la variedad de frambuesa remontante “Zeva R.”, en cultivo al aire libre con una recolección sobre cañas primocane. Más recientemente se diversifica con otras variedades remontantes como “Heritage”, “Rubí” y “Autumn Bliss”.

La evolución de la producción a lo largo de estos 25 años ha sido diversa: durante los primeros años se llevaron a cabo gran número de plantaciones; posteriormente la producción, con tendencia general a disminuir, ha tenido periodos positivos dependiendo de la oscilaciones de precio. La producción no tiene problemas de salida debido a la organización cooperativa de la zona. Las peculiaridades del cultivo y necesidades de mano de obra hacen deducir que la producción de estas frutas se considera interesante como complemento de renta en estas zonas de minifundio con condiciones ecológicas adecuadas.

Los motivos principales que desarrollan el cultivo son: motivos económicos y cultivo alternativo con fácil aprovechamiento de la mano de obra familiar.

La variedades empleadas de frambuesa son todas remontantes. Se comenzó con “Zeva R.”, pero actualmente se emplean también “Heritage”, “Rubí” y “Autumn Bliss”.

La recolección se lleva a cabo esencialmente entre los meses de julio a noviembre, con algo de producción en los meses anteriores por el cultivo forzado. La producción por temporada se sitúa alrededor de 800 toneladas.

El destino esencial de la fruta es para congelación, aunque se pretende desviar lo máximo posible a consumo en fresco que no llega a superar el 20%. No se plantea, por ahora, ningún problema de venta, pero pueden surgir si aumenta rápidamente la producción. El precio percibido por el productor varía entre 160 y 500 pesetas por kilo a través de cooperativa.

Para obtener buenos resultados productivos, los cuidados de cultivo más incidentes son el riego y el abonado, y también el mantenimiento del suelo, la poda y los tratamientos fitosanitarios.

Los mayores gastos de la actividad se deben a las necesidades de mano de obra (sobre todo por la recolección) y la compra de fertilizantes.

Los principales problemas que plantea ésta actividad y sobre los que se debe intensificar la búsqueda de soluciones son: elevar el precio de la fruta con otras soluciones comerciales y plantear el cultivo acorde con la posibilidades de mano de obra en la recolección.

2.3.-ASTURIAS

La producción asturiana de pequeños frutos está diversificada, aunque a pequeña escala, tanto de frambuesa, como de zarzamora, grosella y arándano.

Las zonas productoras, principalmente, se sitúan en parte de las comarcas agrarias de Gijón, Oviedo y Llanes por la influencia de los trabajos experimentales realizados en el Centro Agrario de Villaviciosa. Los primeros trabajos relacionados con arándano son de hace treinta años a partir de una parcela experimental situada en el municipio de Tineo de la comarca de Cangas de Narcea. 
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Se entrevistaron a 4 productores, uno produce las cuatro frutas reseñadas más arriba, el segundo las tres primeras, el tercero frambuesa y grosella y el cuarto sólo arándano.

El número de productores es menor de diez, con una superficie total de menos de dos hectáreas para cada una de las frutas siguientes: frambuesa, zarzamora y grosella, y unas 23 hectáreas para arándano, de las que 20 hectáreas se sitúan en escombreras restauradas recientemente.

Las plantaciones tienen una antigüedad máxima de nueve años en arándano y de cuatro años en las demás. El cultivo se lleva a cabo al aire libre, con el material vegetal muy diverso:

· Frambuesa: “Willamette”, “M. Exploit”, “M. Promise”, “Meeker”, “Gradina”, “Tulamen”, “Glen Moy”, “M. Leo”, “Autumn Bliss”, “Rubí”.

· Zarzamora: “Thornfree”, “Smoothstem”, “Lochness”.

· Arándano: “Bluetta”, “Ivanhoe”, “Herbert”, “Collins”, “Bluecrop”, “Blueray”, “Berkeley”.

· Grosella: “Villaviciosa”, “Tsema”, “Wellington”, “Tifón”, “Troll”.

Las peculiaridades de estos cultivos y necesidades de mano de obra hacen deducir que la producción de estas frutas se considera interesante como complemento de renta en estas zonas de minifundio con condiciones ecológicas adecuadas. Por ello, los motivos principales que desarrollan estos cultivos son la búsqueda de un incremento de renta con nuevas producciones para su venta a canales comerciales de transformación o de fresco, venta directa o elaboración propia de derivados.

La recolección se lleva a cabo esencialmente entre los meses de junio a agosto, con algo de producción de frambuesa remontante en los meses posteriores. La producción por temporada se sitúa alrededor de 50 toneladas, aunque con tendencia a aumentar por las nuevas plantaciones de arándano.

El destino esencial de la fruta es para venta en fresco, transformación directa y los excedentes  para congelación. No se plantea, por ahora, ningún problema de venta, pero el mercado es limitado y exigente en calidad. El precio percibido por el productor varía mucho, según el momento y el destino, entre 1.500 y 300 pesetas por kilo.

Para obtener buenos resultados productivos, los cuidados de cultivo más incidentes son el abonado, la poda y también el mantenimiento del suelo.

Los mayores gastos de la actividad se deben a las necesidades de mano de obra (sobre todo por la recolección).

Partiendo de la premisa de que son frutas poco conocidas en el mercado, los principales problemas que presentan y sobre los que se debe actuar es la búsqueda de soluciones adecuadas en la etapa de comercialización.

2.4.-GALICIA

La producción gallega de frambuesa se sitúa en zonas próximas de las provincias de Lugo, Pontevedra y La Coruña. La producción de zarzamora, arándano y grosella tiene en la actualidad muy escasa importancia frente a la frambuesa.

Las zonas productoras se sitúan en parte de las comarcas agrarias Central de Lugo, Interior de La Coruña y Montaña de Pontevedra, en los municipios de Antas de Ulla, Melide y de Lalín, principalmente.
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Se entrevistaron a cinco productores, todos de frambuesa.

El número de productores de frambuesa es de unos 10, con una superficie total de unas 30 hectáreas; la superficie por productor es extremadamente variable, entre 18 hectáreas y 5 áreas.

La explotación de la frambuesa en Galicia se inicia en 1.989, debido a la iniciativa de una empresa del sector agroalimentario tratando de obtener una producción suficiente para dar más ocupación al centro de transformación que disponía en la zona y dedicado a otros productos (castaña, setas,...). Se plantea la producción con la variedad de frambuesa remontante “Heritage”, en cultivo al aire libre con una producción sobre cañas primocane. Establece una plantación de 18 hectáreas con el objetivo comentado y para que sirviera de estímulo a futuros productores. La producción se destina a congelación.

La evolución de la producción a lo largo de estos 10 años ha sido escasa.

Con los planteamientos que se han comentado, se establecieron algunos productores con superficies en torno a una hectárea, de los cuales algunos siguen con la actividad y otros desistieron. Paradójicamente los que mantienen la producción no son agricultores. La producción no tiene problemas de salida debido a la demanda del centro de transformación. Las peculiaridades del cultivo y necesidades de mano de obra hacen deducir que la producción de estas frutas se considera interesante como complemento de renta en estas zonas de minifundio con condiciones ecológicas adecuadas.

Otras iniciativas empresariales están tratando recientemente de desarrollar la comercialización en fresco, tanto a nivel autonómico como internacional, por ello aún no se puede estimar sus resultados de permanencia. También, en 1997, se establecieron cinco pequeñas parcelas, a lo largo del “Camino de Santiago” en la provincia de Lugo, con material vegetal diverso en cuanto a especies y variedades con el objetivo de venta directa de estas frutas a los peregrinos.

Los motivos principales que desarrollan el cultivo son: aprovechar ayuda institucional, motivos económicos y cultivo alternativo con fácil aprovechamiento de la mano de obra familiar.

Las plantaciones de frambuesa que comercializan con el centro de transformación utilizan la variedad “Heritage”. Las nuevas iniciativas para consumo en fresco presentan mayor diversidad en especies y variedades:

· Frambuesa: “Willamette”, “Meeker”, “Gradina”, “Glen Moy”, “M. Leo”, “Autumn Bliss”, “Heritage”.

· Zarzamora: “Thornfree”, “Lochness”.

· Arándano: “Bluetta”, “Ivanhoe”, “Herbert”.

· Grosella: “Junifer”, “Rovada”, “Gigante de Boskoop”, “Negro de Borgoña”, “Captivator”.

La recolección de la variedad “Heritage” se lleva a cabo entre los meses de agosto a octubre. Las otras frutas de junio a noviembre. La producción total por temporada se sitúa alrededor de 200 toneladas.

Se puede deducir, por tanto, que el destino fundamental de la fruta es para congelación, aunque si estas recientes iniciativas se desarrollan y consolidan la fruta para fresco puede adquirir cierta significación. No se plantea, por ahora, ningún problema de venta. El precio percibido por el productor varía entre 180 y 200 pesetas por kilo para congelación, y entre 600 y 800 para fresco.

Para obtener buenos resultados productivos, los cuidados de cultivo más incidentes son el riego, el abonado y la poda.

Los mayores gastos de la actividad se deben a las necesidades de mano de obra (sobre todo por la recolección).

Partiendo de la premisa de que son frutas poco conocidas en el mercado, los principales problemas que presentan y sobre los que se debe actuar es la búsqueda de soluciones adecuadas en la etapa de comercialización. Y, también, para conseguir fruta de calidad es necesaria la formación del agricultor que no está habituado a estos cultivos.

3.- MAYORISTAS

Para el estudio de los mayoristas que trabajan con estas frutas se han diferenciado en tres niveles.

· Mayoristas en origen

· Mayoristas de Mercamadrid

· Mayoristas de Plataformas


Los mayoristas en origen son de diferente naturaleza. Unas veces son los propios productores, otras cooperativas o bien empresas especializadas.

Los mayoristas en destino, se han diferenciado en dos grupos: mayoristas de Mercamadrid y plataformas de hipermercados.

3.1.-MAYORISTAS EN ORIGEN

Se han entrevistado a 18 mayoristas en origen en las tres Comunidades Autónomas siguientes: Andalucía, Extremadura y Galicia.

De los 10 mayoristas andaluces entrevistados, 9 se sitúan en Huelva y 1 en Granada.

Los mayoristas de Huelva comercializan además de frambuesa algo de zarzamora, destinando toda la producción a mercado en fresco en cajas con 8 envases de 120 gramos de fruta, durante los meses de diciembre a junio, fundamentalmente en el periodo de marzo a mayo. La cantidad comercializada es de unas 1000 toneladas de frambuesa a unas 1500-2000 pesetas el kilo. Más del 90% se destina al mercado internacional, principalmente a Gran Bretaña, Francia, Alemania, Bélgica e Italia. Los mayores problemas que plantean es debido a su extremada delicadeza que exige la pre-refrigeración inmediata y su manipulación y expedición a temperatura baja para el adecuado mantenimiento de la calidad en destino.

El mayorista de Granada comercializa además de frambuesa algo de zarzamora, destinando la producción tanto a mercado en fresco como a congelación, aproximadamente a parte iguales; pero tratando de distribuir lo máximo posible en fresco. El producto congelado lo envasa en cajas de 10 kilos con bolsas de 4*2,5 ó de 10*1, según destino, que comercializa de agosto a diciembre. La fruta fresca la distribuye en envases de 120-250 gramos, desde junio a noviembre. La cantidad comercializada es de unas 200 toneladas. Los precios medios, para fresco unas 800 y para congelado unas 300 pesetas el kilo. Su destino es esencialmente al mercado nacional, el producto congelado para industria y el producto fresco a mayoristas en destino (Mercamadrid y Plataformas) y a minoristas próximos. Los mayores problemas que se plantean son debido a su extremada delicadeza que exige una conservación rigurosa, la complicada distribución en fresco y los bajos precios para el congelado.

Los 7 mayoristas extremeños de la provincia de Cáceres comercializan además de frambuesa algo de zarzamora, arándano y grosella, destinando la producción tanto a congelación como a mercado en fresco, pero tratando de distribuir lo máximo posible en fresco que representa menos del 25%. El producto congelado se envasa en cajas de 10 kilos con bolsas de 4*2,5, de 10*1 ó a granel según destino, que comercializan durante todo el año, pero fundamentalmente de agosto a diciembre. Una empresa ha iniciado la comercialización de fruta congelada en cajas de 300 gramos. La fruta fresca la distribuye en envases de 250 y de 125 gramos, desde junio a octubre. La cantidad comercializada es de unas 800 toneladas. Los precios medios, para fresco unas 600 y para congelado unas 200 pesetas el kilo. Su destino es fundamentalmente al mercado nacional, el producto congelado para industria y el producto fresco a mayoristas en destino (Mercamadrid y Plataformas). Los mayores problemas que se plantean son debido a su manipulación delicada que exige una conservación rigurosa, la complicada distribución en fresco y los bajos precios para el congelado.

El mayorista de Galicia, de la provincia de Lugo, comercializa exclusivamente frambuesa “Heritage” congelada. El producto congelado se envasa en cajas de 10 kilos con bolsas de 4*2,5, de 10*1 ó a granel según destino, que comercializan durante todo el año, pero fundamentalmente de setiembre a diciembre. La cantidad comercializada es de unas 200 toneladas. El precio oscila entre 250 y 300 pesetas/kilo. Su destino es fundamentalmente al mercado internacional. Los mayores problemas que se plantean son debido a su manipulación delicada que exige una conservación rigurosa y los bajos precios del producto congelado.

3.2.-MAYORISTAS DE MERCAMADRID

Se realizaron 57 encuestas entre los numerosos y más especializados puestos de frutas que dieron los siguientes resultados:

· Mayoristas que trabajan alguno de los pequeños frutos: 8

· Mayoristas que los trabajaron, pero ya no los tienen: 14

· Mayoristas que nunca los han trabajado: 35

Debido a la selectividad de la muestra se deduce la escasa presencia de estos pequeños frutos en esta fase comercial. Esta escasa presencia está protagonizada siempre por la frambuesa, y sólo en algunos casos aparecen las demás frutas: zarzamora, arándano y grosella. Los motivos que justifican esta situación son distintos, según los grupos de mayoristas establecidos:

· Mayoristas que trabajan alguno de los pequeños frutos: no disponen de los otros pequeños frutos porque no los mandan y no tienen contactos.

· Mayoristas que los trabajaron, pero ya no los tienen: argumentan, además, otros motivos como: difícil venta, son complicados, salida limitada y muy estacionales.

· Mayoristas que nunca los han trabajado: las justificaciones más frecuentes son que tienen poca salida, precios altos y muy delicados y, por tanto se dedican a otros productos.

De los 8 mayoristas que trabajan alguno de los pequeños frutos, además de la frambuesa, sólo 3 trabajan el resto. Todos como fruta de mesa, menos uno que también oferta frambuesa congelada. En fresco se presentan generalmente en tarrina de 125 a 250 gramos casi todo el año, aunque con grandes oscilaciones y con precios muy variables (de 500 a 3000 pesetas /kilo), y congelado en bolsa de 1 a 2,5 kilos todo el año con precios de 600-700 pesetas/kilo.

La cantidad comercializada al año es de unas 100 toneladas, representando la frambuesa (y zarzamora) el 80% y el arándano y la grosella el 20%. Los proveedores son nacionales e internacionales.

Los clientes (fruterías, restaurantes, hipermercados, industrias derivadas,...) que compran estas frutas varían ampliamente según las manifestaciones de los mayoristas, aunque domina la distribución a través de los hipermercados y fruterías especializadas.

Los principales problemas que presentan estas frutas son la conservación por ser muy perecederos, el mantenimiento de la calidad, el alto precio y la escasa demanda.

3.3.-MAYORISTAS DE PLATAFORMAS

Ha sido el estrato de la cadena comercial más complicado para obtener información. De las seis posibilidades planteadas sólo dos aceptaron la solicitud, debido a la prohibición manifestada de dar información sobre temas de mercado. Lo que se va a exponer a partir de la información obtenida, por tanto, puede ser bastante parcial.

Estos pequeños frutos no tienen apenas significación (( 0,01 % ) en el conjunto de las frutas comercializadas y sólo tratan de cubrir una amplia gama de frutas ofertadas y sin ánimo de negocio comercial. Con estas frutas se pretende ofertar mayor servicio de novedad y calidad que obtener un beneficio.

Se abastecen, siempre que es posible, mediante contactos en las zonas de producción nacionales o extranjeras y excepcionalmente en mercados centrales.

Consideran que la comercialización en tarrina de estos pequeños frutos es imprescindible para su viabilidad en el mercado.

Aunque actualmente sólo se trabaja con fruta fresca, estiman que el producto congelado puede tener futuro y empieza a estar presente.

Los principales problemas que presentan esta frutas son el transporte caro, el almacenaje y la conservación por ser muy perecederos, la corta vida comercial, el alto precio y la escasa demanda.

4.-MINORISTAS

Para el estudio de los minoristas, fruterías y restaurantes, que trabajan con estas frutas se ha seleccionado una zona centro de Madrid, caracterizada por establecimientos de cierto nivel y especializados. Esta solución adoptada es la lógica para poder extraer información suficiente, aunque no será extrapolable a cualquier colectivo.

Se eligieron 11 fruterías que por su nivel de especialización podían trabajar alguno de los pequeños frutos y 11 restaurantes que por su tipo de gastronomía era posible el uso de estas frutas.

4.1.-FRUTERÍAS

Todas las fruterías trabajan la frambuesa y, de éstas, sólo cinco el arándano y ocho la grosella. Los motivos que justifican para no disponer de arándano y grosella son que no se venden por ser desconocidos y caros.

El porcentaje de clientes que consumen estas frutas es muy variable según el establecimiento, oscilando entre el 2 y el 25%, referido a frambuesa, pues de arándano y grosella es mucho menor.

En frambuesa, todas trabajan la fruta en fresco y sólo dos congelada. La fruta fresca se presenta en cestas de 100 a 250 gramos y la congelada en bolsa de plástico de 400 a 2500 gramos. Aunque con ciertas faltas disponen del producto casi todo el año, pero con más regularidad entre mayo y setiembre. Los precios de venta son muy variables, entre 800 y 5000 pesetas/kilo para fresco y 500-1000 para congelada. Las cantidades comercializadas por año es también muy variable dependiendo de los establecimientos, unos venden unas docenas de kilos y otros varios miles de kilos. Sus proveedores son esencialmente los mayoristas de mercamadrid.

En arándano, 5 establecimientos trabajan la fruta en fresco y sólo uno congelado. La fruta fresca se presenta en cestas de 100 a 250 gramos y la congelada en paquete de plástico de 400 a 2500 gramos. Aunque con ciertas faltas disponen del producto casi todo el año, pero con más regularidad entre junio y setiembre. Los precios de venta son muy variables, entre 2000 y 6000 pesetas/kilo para fresco y 800-1000 para congelado. Las cantidades comercializadas por año es también muy variable dependiendo de los establecimientos, entre 100 y 1000 kilos. Sus proveedores son esencialmente los mayoristas de mercamadrid.

En grosella, 8 establecimientos trabajan la fruta en fresco y sólo uno congelada. La fruta fresca se presenta en cestas de 120 a 250 gramos y la congelada en paquete de plástico de 400 a 2500 gramos. Aunque con ciertas faltas disponen del producto casi todo el año, pero con más regularidad entre junio y octubre. Los precios de venta son muy variables, entre 800 y 6000 pesetas/kilo para fresco y 800-1000 para congelado. Las cantidades comercializadas por año es también muy variable dependiendo de los establecimientos, entre 10 y 1500 kilos. Sus proveedores son esencialmente los mayoristas de mercamadrid.

Todos los establecimientos destacan que son productos muy perecederos, con problemas de calidad, de abastecimiento estable y precios muy variables y elevados, además del desconocimiento del consumidor. Sería interesante una mayor publicidad e información.

4.2.-RESTAURANTES

Todas los restaurantes disponen de frambuesa y, de éstos, sólo cinco el arándano y también otros cinco la grosella. Los motivos que justifican para no disponer de arándano y grosella son que no los utilizan en sus elaborados.

El porcentaje de clientes que consumen estas frutas es muy variable según el establecimiento, oscilando entre el 2 y el 100%, referido a frambuesa, pues de arándano y grosella es menor.

En frambuesa, todos trabajan la fruta en fresco y seis congelada. La fruta fresca la mantienen en cestas de 100 a 200 gramos y la congelada en bolsa de plástico de 400 a 2500 gramos. Aunque con bastante estacionalidad disponen del producto casi todo el año, pero con más regularidad entre mayo y setiembre. Las cantidades comercializadas por año son muy variables dependiendo de los establecimientos, de 10 a 300 kilos. Sus proveedores son fruterías, mayoristas de mercamadrid y, también, algún mayorista en origen.

En arándano, 5 establecimientos trabajan la fruta en fresco y 3 congelado. La fruta fresca la mantienen en cestas de 100 a 250 gramos y la congelada en paquete de plástico de 400 a 2500 gramos. Con ciertas estacionalidad disponen del producto casi todo el año, pero con más regularidad entre junio y setiembre. La cantidad comercializada por año es muy variable dependiendo de los establecimientos, en general menos de 100 kilos. Sus proveedores son esencialmente los mayoristas de mercamadrid.

En grosella, 5 establecimientos trabajan la fruta en fresco y sólo dos congelada. La fruta fresca la mantienen en cestas de 125 a 250 gramos y la congelada en paquete de plástico de 400 a 2500 gramos. Aunque con cierta estacionalidad disponen del producto casi todo el año, pero con más regularidad entre junio y octubre. Las cantidades comercializadas por año son también muy variables dependiendo de los establecimientos, en general menos de 50 kilos. Sus proveedores son esencialmente los mayoristas de mercamadrid.

Es imposible calcular el precio medio de venta de estos frutos porque se utilizan en repostería y son un componente más de los postres.

Todos los establecimientos destacan que son productos muy perecederos, con problemas de calidad, de abastecimiento estable y precios muy variables y elevados. A pesar de ello consideran interesante su utilización porque dan prestigio y singularidad.

5.-CONSUMIDORES

Partiendo de la premisa de que son frutas poco conocidas en la población, se ha seguido el mismo criterio que para los minoristas seleccionando una zona centro de Madrid, coincidente con la de aquéllos, caracterizada por una población de cierto nivel económico. Es evidente la existencia de correlación positiva entre el nivel económico del consumidor y su interés por estas frutas. Esta solución adoptada es, por tanto, la lógica para poder extraer información suficiente, aunque no será extrapolable a cualquier colectivo. Con este planteamiento se han realizado 49 encuestas.

Todos los encuestados manifiestan que en su hogar se consume fruta en general. El 84% la consume a diario y el resto, al menos, semanalmente. De los 49 encuestados, 28 son consumidores de pequeños frutos frente a 21 que no lo son. (Tabla 1)

 NIVEL DE CONSUMO DE CUALQUIER 



Consumen pequeños frutos






TIPO DE FRUTA



NO

SI

TOTAL






Casos
%
Casos
%
Casos
%

1
Nunca (no realizar la encuesta)









2
Menos de una vez al mes









3
Por lo menos una vez al mes









4
Varias veces al mes


1
5%


1
2%

5
Semanalmente




2
7%
2
4%

6
Varias veces a la semana


1
5%
4
14%
5
10%

7
A diario


19
90%
22
79%
41
84%




TOTAL
21
100%
28
100%
49
100%

Tabla 1

Sobre la cantidad de fruta consumida a la semana por persona en la unidad familiar, sólo el 12% consume 4 kilo o más y el consumo de 1 a 3 kilos se reparte de forma homogénea. También se puede deducir que los que más fruta consumen, habitualmente, son consumidores de pequeños frutos.

 ( Tabla 2)

 CANTIDAD DE FRUTA

Consumen pequeños frutos






CONSUMIDA A LA SEMANA

NO

SI

TOTAL


 POR PERSONA

Casos
%
Casos
%
Casos
%


1 kg.
6
29%
10
36%
16
33%


2 kg.
5
24%
7
25%
12
24%


3 kg.
9
43%
6
21%
15
31%


4 kg.


4
14%
4
8%


5 kg.
1
5%
1
4%
2
4%


Total
21
100%
28
100%
49
100%

Tabla 2

Las cuatro frutas más consumidas por los encuestados son: cítricos, manzanas, peras y plátanos, que destacan frente a las demás (Tabla 3), tanto en los que no consumen como en los que sí consumen pequeños frutos. Estos consumidores sitúan a los pequeños frutos al final de la escala de importancia de los 22 grupos de frutas relacionadas; apreciación que resulta consecuente por los motivos que se comentan a lo largo del estudio.

EN LA DIETA DE SU HOGAR, ¿QUE IMPORTANCIA TIENE CADA UNA DE LAS SIGUIENTES FRUTAS?

















































No consumen pequeños frutos



Consumidores de pequeños frutos




Total muestra 






MUCHA
BASTANTE
POCA 
NINGUNA
MUCHA
BASTANTE
POCA 
NINGUNA

MUCHA
BASTANTE
POCA 
NINGUNA

Naranaja y Mand.

15
6
0
0
19
5
4
0

34
11
4
0

Manzana

10
9
2
0
14
9
4
1

24
18
6
1

Pera

8
10
3
0
9
13
6
0

17
23
9
0

Plátano

6
6
7
2
9
8
9
2

15
14
16
4

Melocotón y Albar.

3
16
1
1
8
17
3
0

11
33
4
1

Fresas

5
9
7
0
6
16
6
0

11
25
13
0

Otra:Melón, Sand.

4
10
5
2
4
16
7
1

8
26
12
3

Kiwi

1
9
9
2
5
10
9
4

6
19
18
6

Ciruelas

2
11
6
2
4
8
13
3

6
19
19
5

Uvas

1
7
8
5
4
6
15
3

5
13
23
8

Cerezas

1
7
11
2
3
14
10
1

4
21
21
3

Piña

1
0
10
10
0
2
19
7

1
2
29
17

Chirimoya

1
5
9
6
0
11
12
5

1
16
21
11

Almendra

1
5
8
7
0
10
10
8

1
15
18
15

Nuez

1
5
11
4
0
12
11
5

1
17
22
9

Cacahuete

0
3
5
13
1
8
9
10

1
11
14
23

Mango

0
0
2
19
0
0
7
21

0
0
9
40

Castaña

0
4
9
8
0
7
13
8

0
11
22
16

Avellanas

0
2
9
10
0
5
10
13

0
7
19
23

Frambuesa y Zarz.

0
0
0
21
0
8
14
6

0
8
14
27

Arándano

0
0
0
21
0
2
6
20

0
2
6
41

Grosella

0
0
0
21
0
2
6
20

0
2
6
41

Tabla 3

Sobre el conocimiento y consumo de los pequeños frutos la frambuesa y/o zarzamora está en gran ventaja respecto a arándano y grosella (Tabla 4).

CONOCIMIENTO Y CONSUMO


FRAMBUESA
ARÁNDANO
GROSELLA


Se conoce y consume siempre que las hay
6
2
2


Se conoce y consume ocasionalmente
15
7
7


Se conoce pero no se consume
24
33
30


No se conoce
4
7
10


Total
49
49
49

Tabla 4

Los motivos de no consumir alguna de estas frutas, aparte de no conocerlas, son varios destacando entre éstos que no se encuentran (Tabla 5).

MOTIVOS DE NO CONSUMIR ALGUNA DE ESTAS FRUTAS







FRAMBUESA
ARÁNDANO
GROSELLA


No conoce
6
6
8


No gusta
1
7
5


No encuentra
8
12
11


No interesa
7
6
6


Precio alto
4
6
6


Otra razón
2
3
4


Total
28
40
40

Tabla 5

Además es difícil conseguirlas (Tabla 6), 

 DIFICULTAD DE COMPRA


FRAMBUESA
ARÁNDANO
GROSELLA



Muy fácil
6
4
3



Bastante fácil
11
6
6



Bastante difícil
16
12
13



Muy difícil
16
27
27



Total
49
49
49

Tabla 6

y cuando se encuentran, se presentan con mucha más frecuencia en fresco que congelados (Tabla 7).

 OFERTA EN FRESCO Y/O CONGELADO


FRAMBUESA
ARÁNDANO
GROSELLA



Frescas
28
24
23



Congeladas
5
2
2



Indistintamente
2
1
2



De ninguna forma
14
20
21



No sabe

2
1



Total
49
49
49

Tabla 7

En definitiva, se consumen con poca frecuencia (Tabla 8).

 FRECUENCIA DE CONSUMO


FRAMBUESA
ARÁNDANO
GROSELLA



Nunca
23
41
40



Alguna vez al año
8
1
2



Varias veces al año
5
2
3



Menos de una vez al mes
1

1



Por lo menos una vez al mes
5
5
1



Varias veces al mes
5

2



Semanalmente
2





Varias veces a la semana






A diario






Total
49
49
49

Tabla 8

Profundizando en el estudio de los 28 encuestados que sí consumen alguno de los pequeños frutos se pueden concretar otros aspectos de interés:

En cuanto a la preferencia en la forma de envasado (Tabla 9) al adquirir estas frutas. En fresco, la caja o tarrina es el envase dominante por ser productos tan delicados; mejor con escasa profundidad e incluso con almohadilla.

PREFERENCIA EN LA FORMA DE ENVASADO




FRESCO 
CONGELADO

Bolsa
0
2

Caja o Tarrina
22
3

Granel
0
0

Otra
2


Indiferente
3
21

No sabe
1
2

Total
28
28

Tabla 9

 
En fruta congelada hay indiferencia en el tipo de continente. Al envasado se le concede de bastante a mucha importancia (Tabla 10).

IMPORTANCIA QUE SE LE CONCEDE AL 



ENVASADO 




Mucha
12


Bastante
11


Poca
3


Ninguna
1


Da igual
1


Total
28

Tabla 10

De hecho la mayoría estarían dispuestos a pagar más por un envasado a satisfacción (Tabla 11).

MAYOR COSTE DE LA FRUTA POR UN  MEJOR ENVASE




SI
15


NO 
9


Le da igual
3


No sabe
1


Total
28

Tabla 11
Respecto a la procedencia de estas producciones se detecta gran desconocimiento, debido a que en muchos casos los envases no tienen ninguna etiqueta (Tabla 12).

 ZONAS PRODUCTORAS DE LOS PEQUEÑOS FRUTOS







Frambuesa
Arándano
Grosella


NO SABE
16
19
20

Norte de España

2
4
3


Castilla
2
3
1

Sur de España (Huelva)

3
0
1

Zonas de montaña (Gredos)

2
1
1


Holanda
2
1
2

Países tropicales

1
0
0


Total
28
28
28

Tabla 12

Sobre cuándo o en qué época compra estas frutas, la manifestación más frecuente es “cuando las ve” (Tabla 13). Esta contestación hacer suponer que estas frutas pueden tener más posibilidades de venta si su presencia fuera más permanente en el comercio.

CUÁNDO O EN QUE ÉPOCA CONSUME ESTAS FRUTAS 







Frambuesa
Arándano
Grosella


Primavera
2
0
1


Verano
2
1
0


Otoño
1
0
0


Invierno
2
0
0

Cuando las ve

10
5
6

En temporada

9
1
1

Un mes determinado

0
0
0


Todo el año
2
2
1


Total
28
9
9

Tabla 13

Los encuestados no reflejan ningún tipo de establecimiento preferente para la compra de estas frutas (Tabla 14).

TIPO DE ESTABLECIMIENTO EN DONDE SUELE REALIZAR LA COMPRA








FRESCO 
CONGELADO

Hipermercado


5


Supermercado


4


Fruterías

7


Mercado / Plaza


4


Indistintamente


8


Total

28
0

Tabla 14

Las propiedades gustativas es el motivo por el que compra estas fruta, además de la novedad y de ser diferentes a las frutas más utilizadas. (Tabla 15).

MOTIVO POR EL QUE COMPRA ESTA FRUTA







Frambuesa
Arándano
Grosella

Sabor / Gusto

20
5
6

Novedad / Variar

5
2
2

Lo piden en casa

0
0
0

Prácticidad
0
0
0

Otro
2
1
0

No sabe
1
1
1


Total
28
9
9

Tabla 15

El consumo en el hogar familiar es en fresco, fundamentalmente como fruta de mesa (Tablas 16 y 17).

CONSUMO: EN FRESCO O CONGELADAS







Frambuesa
Arándano
Grosella


Frescas
28
9
9


Congeladas
0
0
0

Indistintamente

0
0
0


No consume
0
19
19


Total
28
28
28

Tabla 16

USO QUE SE LE DA EN EL HOGAR FAMILIAR 







Frambuesa
Arándano
Grosella


Como fruta
23
5
6


Repostería
4
2
2


Combinados
1
1
1


Otra
0
1
0


Total
28
9
9

Tabla 17

PÁGINA  
5

